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Euroinnova International Online Education

Especialistas en Formacion Online

SOMOS
EUROINNOVA
INTERNATIONAL
ONLINE
EDUCATION

Euroinnova International Online Education inicia su
actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta
escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiantes de experimentar un
crecimiento personaly profesional con formacién
eminentemente practica.

Nuestra visién es ser una escuela de formacién online
reconocida en territorio nacional e internacional por
ofrecer una educacién competente y acorde con la

realidad profesional en busca del reciclaje profesional.

Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida
real como pilar de nuestra metodologia, estrategia que
pretende que los nuevos conocimientos se incorporen
de forma sustantiva en la estructura cognitiva de los
estudiantes.

R

CERTIFICACION
EN CALIDAD

www.euroinnova.edu.es

Euroinnova International Online Education es miembro de pleno
derecho en la Comision Internacional de Educacién a Distancia,
(con estatuto consultivo de categoria especial del Consejo
Econdémico y Social de NACIONES UNIDAS), y cuenta con el
Certificado de Calidad de la Asociacion Espafiola de
Normalizacion y Certificacion (AENOR) de acuerdo a la
normativa ISO 9001, mediante la cual se Certifican en Calidad
todas las acciones formativas impartidas desde el centro.
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Descubre Euroinnova International Online Education

Nuestros Valores

_/z:\

B> L

ACCESIBILIDAD HONESTIDAD

Somos cercanos y Comprensivos, Somos claros y transparentes,
trabajamos para que todas las nuestras acciones tienen como Ultimo
personas tengan oportunidad de objetivo que el alumnado consiga sus
seguir form&ndose. objetivos, sin sorpresas.

PRACTICIDAD

Formacion practica que suponga un
aprendizaje significativo. Nos
esforzamos en ofrecer una
metodologia practica.

EMPATIA

Somos inspiracionales y trabajamos
para entender al alumno y brindarle
asf un servicio pensado pory para él

A dia de hoy, han pasado por nuestras aulas mas de 300.000 alumnos provenientes de
los 5 continentes. Euroinnova es actualmente una de las empresas con mayor indice de
crecimientoy proyecciéon en el panorama internacional.

Nuestro portfolio se compone de cursos online, cursos homologados, baremables
en oposiciones y formacion superior de postgrado y master.

www.euroinnova.edu.es
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Master en Atencion Farmacéutica Integral + Titulacidon Universitaria en Marketing
Farmacéutico

DURACION
0725 horas

MODALIDAD
0Online

CREDITO
05 ECTS

CENTRO DE FORMACI()N:
Euroinnova International

Online Education EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION

TITULACION

Titulacién Multiple: - Titulacion de Master en Atenciéon Farmacéutica Integral con 600 horas
expedida por EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION, miembro de la AEEN
(Asociacion Espanola de Escuelas de Negocios) y reconocido con la excelencia académica en
educacién online por QS World University Rankings - Titulacién Universitaria en Marketing
Farmacéutico con 5 Créditos Universitarios ECTS

CUALIFICAZ

ﬁn Titulacion Expedida por - Titulacion Avalada para el
A H EURDINNOVA  Euroinnova International ﬁ Desarrollo de las Competencias
“ $ INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION Online Education A profesionales R D 1 zm

Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de Euroinnova International Online Education via
correo postal, la titulaciéon que acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos
propuestas en el mismo.

Esta titulacion incluird el nombre del curso/master, la duracién del mismo, el nombre y DNI del alumno, el
nivel de aprovechamiento que acredita que el alumno superé las pruebas propuestas, las firmas del
profesor y Director del centro, y los sellos de la instituciones

que avalan la fFormacién recibida (Euroinnova Internaional Online Education y la Comisién Internacional
para la Formacion a Distancia de la UNESCO).

AENOR |f AENOR
www.euroinnova.edu.es |QNET
m m ~ LTD
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EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION

EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION
NOMBRE DEL ALUMNO/A

con NGmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accién Formativa

de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacion de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX

¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

Y para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

La Direccion General Firma del. Alumno/a

NOMBRE DEL DIRECTOR ACADEMICO sello NOMBRE DEL ALUMNO

AENOR § AENOR

GESTION
DELACALIDAD

www.euroinnova.edu.es

LTD
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DESCRIPCION

fe 1) euroINNOVA

&  INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION

Este Master en Atencién Farmacéutica Integral le ofrece una formacién especializada en la
materia. Debido a los numerosos cambios producidos en la sociedad actual, la industria
farmacéutica se ha visto obligada a la organizacion y desarrollo de nuevo modelos de
practica profesional. Este Master en Atenciéon Farmacéutica Integral le capacita para conocer
todos los cambios tecnoldgicos, innovaciones, calidad del servicio farmacéutico, etc. y poder
garantizar una buena atencién integral farmacéutica.

OBJETIVOS

Los objetivos que se pretenden conseguir con este Mdster son los siguientes: Controlar los
productos y materiales, la facturacién y la documentacion en establecimientos y servicios de
farmacia. Asistir a la elaboracion de férmulas magistrales, preparados oficiales, dietéticos y
cosméticos, bajo la supervision del facultativo. Colaborar en la promocion, proteccién de la
salud, prevencion de enfermedades y educacion sanitaria, bajo la supervisién del facultativo.
Asistir en la dispensacion de productos farmacéuticos, sanitarios y parafarmacéuticos
informando a los usuarios sobre su utilizaciéon, determinando parametros somatométricos
sencillos, bajo la supervisién del facultativo. Aprender todo lo relacionado con el marketing
en el sistema econémico y en la gestién empresarial. Realizar estudios de mercado,
conociendo los diferentes tipos, segmentacién posicionamiento de los mismos. Conocer el
entorno farmacéutico asi como la importancia del marketing farmacéutico en la gestion de
farmacias. Aprender las técnicas mas relevantes en los procesos de venta en productos de
farmacologia.

A QUIEN VA DIRIGIDO

Este Master en Atencién Farmacéutica Integral va dirigido a los profesionales del mundo de
la sanidad, concretamente en el ambito farmacéutico, y a todas aquellas personas
interesadas en adquirir los conocimientos relacionados con la atencién integral
farmacéutica.

PARA QUE TE PREPARA

. AENOR || AENOR [ECEEEES
www.euroinnova.edu.es {IQNET
(o | [oowom | * LTD
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Este Curso le prepara para tener una vision amplia y precisa sobre el marketing farmacéutico
y las estrategias a seguir para que esta funcién tenga el éxito esperado, llegando a adquirir
las técnicas para realizar esta tarea de manera independiente.

SALIDAS LABORALES

Desarrolla tu actividad en el &mbito publico y privado del sector sanitario, en todos los
niveles del Sistema Nacional y Regional de Salud en los establecimientos y servicios
fFarmacéuticos, tanto en el sector piblico como privado. Este profesional actia
principalmente en oficinas de farmacia, servicios de farmacia, de hospitales 'y
establecimientos de parafarmacia, y en almacenes de distribucién de medicamentos e
industria farmacéutica. Su actividad profesional estd sometida a regulacion por la
Administracién sanitaria estatal.

AENOR j§] AENOR .
www.euroinnova.edu.es {|QNE
s | e T )
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MATERIALES DIDACTICOS

¢ Manual tedrico: Productos Farmacéuticos,
Dispensacién y Utilizacion

¢ Manual tedrico: Elaboracién de Férmulas
Magistrales, Preparados Oficinales,
Dietéticos y Cosméticos

e Manual tedrico: Oficina de Farmacia

¢ Manual tedrico: Andlisis Clinicos Elementales

¢ Manual teérico: Productos Sanitarios y
Parafarmacéuticos, Dispensaciény
Utilizaciéon

e Manual teérico: Marketing Farmacéutico

e Paquete SCORM: Anélisis Clinicos * Envio de material diddctico solamente en Espana.
Elementales

¢ Paquete SCORM: Productos Sanitarios y
Parafarmacéuticos, Dispensacion y
Utilizacion

¢ Paquete SCORM: Productos Farmacéuticos,
Dispensaciéon y Utilizacion

e Paquete SCORM: Marketing Farmacéutico

e Paquete SCORM: Elaboracién de Férmulas
Magistrales, Preparados Oficinales,
Dietéticos y Cosméticos

¢ Paquete SCORM: Oficina de Farmacia

AENOR | AENOR [N
www.euroinnova.edu.es sooe | {IQNET
(oo | [omr | * LTD
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FORMAS DE PAGO _——
- Tarjeta de crédito. . e :
Torserence. @

- Paypal. bizum -
- Bizum.
- PayU. Wb’ 7 M Fracciona tu pago con la
- Amazon Pay. garantia de
LLAMANOS GRATISAL & Innovapay
FINANCIACION Y BECAS

EUROINNOVA continta ampliando su programa de becas para acercar y posibilitar el aprendizaje continuo al
maximo numero de personas. Con el fin de adaptarnos a las necesidades de todos los perfiles que
componen nuestro alumnado.

Euroinnova posibilita el
acceso a la educacion
mediante la concesion
de diferentes becas.

BECA
Desempleados

Ademas de estas ayu-
das, se ofrecen Facilida-
des economicas y me-
todos de financiacion
personalizados 100 %
sin intereses.

BECA
Emprende

BECA
Antiguos
Alumnos

www.euroinnova.edu.es
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LIDERES EN FORMACION ONLINE

7 Razones para confiar en Euroinnova

v/ 25% de alumnos internacionales.

v/ 97% de satisfaccion.

v 100% lo recomiendan.

v Mas de la mitad ha vuelto a
estudiar en Euroinnova

NUESTRA EXPERIENCIA

v Mas de 20 afios de experiencia.

' Mas de 300.000 alumnos vya se han
formado en nuestras aulas virtuales

« Alumnos de los 5 continentes.

Las cifras nos avalan

< 4,7 Ak hkA

4,7 kKA 8.582 '] 5.856
\7 2.625 opiniones 0

12.842 opiniones suscriptores suscriptores

NUESTRO EQUIPO

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas de 300
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en a atencién al alumnado.

NUESTRA METODOLOGIA

—_—

@ APRENDIZAJE SIGNIFICATIVO

- 100% ONLINE

Jm— —

Estudia cuando y desde donde quieras.
Accede al campus virtual desde cualquier

dispositivo.
EQUIPO DOCENTE

O L]
@ ESPECIALIZADO

Euroinnova cuenta con un equipo de
profesionales que haradn de tu estudio una
experiencia de alta calidad educativa

www.euroinnova.edu.es

Con esta estrategia pretendemos que los
nuevos conocimientos se incorporen de
forma sustantiva en la estructura cognitiva
del alumno.

% NO ESTARAS SOLO

Acompafamiento por parte del equipo de
tutorizacién durante toda tu experiencia
como estudiante.

oo,
Lesose

AENOR AENOR i,
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CALIDAD AENOR

« Somos Agencia de Colaboracién N° 9900000169 autorizada por el Ministerio
de Empleo y Seqguridad Social.

« Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad
AENOR.

« Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por a ISO 9001

-'t!:,
AENOR | AENOR Bt
GESTION GESTION I Q N E T
DE LA CALIDAD AMBIENTAL

.
1S0 3001 1S014001 LTD

CONFIANZA
60L§A DE EMPLEO
Contamos con el sello de Y PRACTICAS
Confianza Online y Disponemos de Bolsa de
colaboramos con la Empleo propia con diferentes
Universidades mas ofertas de trabajo, y facilitamos
o la realizacidon de practicas de
prestigiosas, empresa a nuestro alumnado.
Administraciones Publicas y

Empresas Software a nivel Somos agencia de colaboracion

: _ ) _
Nacional e Internacional. N° 9900000169 autorizada por
el Ministerio de Empleoy

Seguridad Social.
*
O * o oreRa be MNP
e | Y SEGURIDAD SOCIAL
CONFIANZA
ONLINE

oo,
Lesose

AENOR AENOR i,

www.euroinnova.edu.es
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SOMOS DISTRIBUIDORES DE FORMACION

Como parte de su infraestructuray
como muestra de su constante
expansioén, Euroinnova incluye dentro
de su organizacién una editorial y una
imprenta digital industrial.

ONLINE EDUCATION

www.euroinnova.edu.es

AENOR § AENOR
:
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
—

UCAM

|Im éﬂ UNIVERSIDAD udima
* NEBRIJA UCAM
SEMARAD CATOLICA DE MURCIA

Universidad Europea
Miguel de Cervantes

utc ¢La ™

Universidad Tres Culturas

LOTTUS

EDUCATION

SAN IGNACIO
UNIVERSITY
MIAMI, FL
* X %
FONDO
Junta SOCIAL
de Andalucia EUROPEO

Q 7
e

.

Cxd

. Unién Europea

et &

DE LA CALIDAD AMBIENTAL
15014001

150 9001

®x°cechr ©

CONFIANZA
INLIN

J Microsoft®

ffice

s (O

Specialist

dAMADEUS

Your technology partner

software

www.euroinnova.edu.es

) AA

VERS),
§
—

]}

&
DE &

UANE UTEG
(=) W UDAVINCI

N

Adobe

Accredited Technical Associate

HP ExpertONE

A UCAV
2 R S A S -

www.ucavila.es

Centro
Universitario

e©CAMPUS

UNIVERSITY

CERTIFIED
ASSOCIATE

Google

for Education

AENOR || AENOR %
:
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Programa Formativo

MODULO 1. OFICINA DE FARMACIA
UNIDAD DIDACTICA 1. ORGANIZACION SANITARIA.

Estructura del sistema sanitario publico y privado en Espana.
Tipos de prestaciones.
Prestacién farmacéutica.
Niveles del Sistema Nacional y Regional de Salud en los establecimientos y servicios
farmacéuticos.
Atencién primaria: Oficinas de Farmacia, Servicio farmacéuticos de atencién primaria 'y
botiquines.
Centros hospitalarios y socio-sanitarios.
Servicios de farmacia.
Distribucién fFarmacéutica.
9. Almacenes farmacéuticos.
10. Laboratorios farmacéuticos.
11. Organizaciones farmacéuticas.
12. Colegios profesionales.
13. Organigramay funciones.
14. Legislacién vigente aplicada al &mbito de actividad.
15. El personal auxiliar de fFarmacia.
16. Funciones.

v PN =

© N

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE CONTROL Y ALMACENAMIENTO DE EXISTENCIAS.

Almacén de productos farmacéuticos y parafarmacéuticos.

Funciones del almacén.

Normas de seguridad e higiene en almacenes sanitarios.

Tipos de articulos almacenados, sistema de almacenaje y criterios de ordenacién de
productos.

Gestion de stocks.

Valoracion de existencias: Inventarios, elaboracion de fichas de almacén.

Cddigos farmacéuticos identificativos de los medicamentos.

Aplicaciones informaticas de gestion y control de almacén.

HwWwnN =

© N w;

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE EMISION Y RECEPCION DE PEDIDOS.

1. Documentacién y herramientas en operaciones de compraventa: hoja de pedido,
albaran, fFactura, nota de gastos, notas de abono, hojas de devoluciones.

2. Adquisicion de productos: elaboracién y recepcion de

3. pedidos.

4. Requisitos necesarios en condiciones especiales de adquisicién: estupefacientesy

DSiCOLropos.

www.euroinnova.edu.es
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5. Almacenes de distribuciéon y laboratorios fabricantes.
6. Condiciones de devolucién de productos.
7. Aplicaciones informaticas para emision y recepcién de pedidos.

UNIDAD DIDACTICA 4. CONDICIONES DE ALMACENAMIENTO, CONSERVACION Y CONTROL
DE PRODUCTOS.

1. Estudio basico de la estabilidad de los medicamentos: factores que influyen en la

estabilidad, requisitos sobre estabilidad.

Control de caducidad y conservacién.

Control del lugar de almacenamiento.

Idoneidad de conservacion, fotosensibilidad, humedad, temperatura.

Control de productos que han sufrido modificaciones y bajas por el laboratorio

fabricante.

6. Control de temperaturas de las instalaciones y el frigorifico: Operaciones para el
manejo, calibracion y limpieza de los termémetros de maxima y minima.

7. Registro grafico de temperaturas.

8. Aplicaciones informaticas para control de caducidad.

vhwn

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE COBRO DIFERIDO O FACTURACION DE RECETAS.

1. Organismos y entidades aseguradoras que gestionan la prestacion farmacéutica.

2. Modalidades y tipos de aportaciones en la prestacion farmacéutica.

3. Lareceta médica: definicion y dmbito; modelos oficiales segin modalidades de
prescripcion, de prestacién y de producto dispensado; caracteristicas y datos que
deben reunir; plazos de validez; condiciones de conservacién y custodia.

4. Facturacién de recetas: normas previas a la facturacion, proceso y tramites de
facturacion, tipos de facturacién, periodo de facturacién, presentacion de la
facturacion.

5. Aplicaciones informaticas en la facturacién de recetas.

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION FARMACEUTICA EN EL SERVICIO DE FARMACIA
HOSPITALARIA.

1. Objetivos, funcionesy estructura del servicio de farmacia hospitalaria.

2. Adquisicion, recepcion y devoluciéon de productos en el servicio de farmacia
hospitalaria.

Tipos de almacenes y control de productos.

Sistemas de distribucién intrahospitalaria de medicamentos y productos sanitarios.
Indicadores de garantia de calidad en el servicio de farmacia hospitalaria.
Reenvasado de medicamentos.

plicacion informatica de gestion y distribucion en el servicio hospitalario.

Nowubkhw

UNIDAD DIDACTICA 7. DOCUMENTACION EN ESTABLECIMIENTOS Y SERVICIOS DE
FARMACIA.

1. Documentos y herramientas de control de la dispensacién en la oficina de farmacia.
2. Documentos y herramientas de control de la dispensacion en farmacia hospitalaria.

www.euroinnova.edu.es



https://euroinnova.edu.es/master-atencion-farmaceutica-integral
https://euroinnova.edu.es/master-atencion-farmaceutica-integral/#solicitarinfo

OINN
aﬁ

;E EUROINNOVA 4

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN Q £ INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
< &

Master en Atencién Farmacéutica Integral + Titulacién Universitaria Ma: cursolenliswab Solcialinformarionlaratis
en Marketing Farmacéutico 9

Nou bk

Documentacion en la elaboracion de férmulas magistrales y preparados oficinales:
documentacion relativa a materias primas, documentacion relativa al material de
acondicionamiento.

Formulario Nacional. Real Farmacopea Espanola.

Documentos en la dispensacién de férmulas magistrales.

Protocolos de almacenes de distribucién fFarmacéuticos.

Informaciéon y documentacién relativas al sistema de farmaco-vigilancia para
comunicacion de efectos adversos que pudieran haber sido causados por los
medicamentos.

MODULO 2. PRODUCTOS FARMACEUTICOS, DISPENSACION
Y UTILIZACION

UNIDAD DIDACTICA 1. DISPENSACION DE PRODUCTOS FARMACEUTICOS.

1.

Dispensacién de medicamentos: acto de dispensacién.

2. Condiciones de prescripcion y requisitos de dispensacién de los distintos productos

w

dispensados en un establecimiento farmacéutico y servicio de farmacia.
Registro de medicamentos dispensados.

. Acondicionamiento de medicamentos: informacidn relativa a las condiciones de

dispensacion e informacion fFarmacolégica.

. Farmacoldgica. Aplicaciones informaticas de dispensacién de productos farmacéuticos

y consejos de utilizacién.

UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS EN FARMACOLOGIA.

N —

WeoN AW

. Origen del medicamento y mecanismo de accién.

Biofarmacia y farmacocinética basica: proceso de liberacién, absorcién, distribucion,
metabolismo, excrecién y respuesta de medicamentos en el organismo (LADMER).
Reacciones adversas a medicamentos. Interacciones de los medicamentos.
Medicamentos en circunstancias especiales.

Administracién de medicamentos: formas farmacéuticas y vias de administracion.
Dosificacién de medicamentos Dosis Diarias Definidas (DDDs).

Relacién dosis- efecto.

Intoxicaciéon por medicamentos.

Aplicaciones informaticas de base de datos del medicamento.

UNIDAD DIDACTICA 3. CLASIFICACION ANATOMICA-TERAPEUTICA Y QUIMICA DE
MEDICAMENTOS (ATC).

PN =

www.euroinnova.edu.es

Sistemas de clasificacion de medicamentos.

Clasificaciéon anatémica- terapéutica y quimica: niveles de estructuracion.
Fundamentos bdasicos de anatomia, fisiologia y patologia humana.

Grupos terapéuticos: grupos de farmacos segun su indicacion terapéutica principal, el
6rgano o sistema sobre el que actla, propiedades quimicas y propiedades
farmacoldgicas.

Pautas en la utilizacién de medicamentos.
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6. Catalogo de especialidades farmacéuticas.
7. Aplicaciones informaticas de base de datos del medicamento.

UNIDAD DIDACTICA 4. PRINCIPIOS DE FITOTERAPIA.

Introduccién al estudio de plantas medicinales.

Conceptos basicos.

Plantas medicinales mds habituales en la aplicacién terapéutica.
Registro de plantas medicinales.

Condiciones de dispensacion.

Catdlogo de plantas medicinales.

Aplicaciones informaticas de bases de datos de plantas medicinales.

NouhkhwnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 5. HOMEOPATIA.

1. Criterios terapéuticos de Hahnemann.
2. Laley de similitud.
3. Aplicaciones.

UNIDAD DIDACTICA 6. MEDICAMENTOS DE USO ANIMAL.

Introduccion al estudio de medicamentos de uso animal.

Conceptos bdasicos.

Medicamentos de uso animal mas habituales en la aplicacion terapéutica.
Residuos de los medicamentos: residuos de los farmacos en los alimentos de origen
animal.

Definicion del limite maximo de residuos (MRL).

Impacto medioambiental de las explotaciones ganaderas.

Registro de medicamentos de uso animal.

Condiciones de dispensacién.

Catédlogo de medicamentos de uso animal.

Aplicaciones informaticas de bases de datos de medicamentos de uso animal.

PN =

SV NW

1

UNIDAD DIDACTICA 7. MATERIAL DE ORTOPEDIA, PROTESIS Y AUDIOPROTESIS.

—

. Conceptos basicos en material de ortopedia, prétesis y audioprotesis.

Material de ortopedia, prétesis y audioprétesis mas habituales en establecimientos y
servicios farmacéuticos.

Registro de material de ortopedia, prétesis y audioprotesis.

Condiciones de dispensacion.

Catdlogo de material de ortopedia, prétesis y audioprotesis.

Aplicaciones informaticas de bases de datos de material de ortopedia, prétesisy
audioprotesis.

N
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UNIDAD DIDACTICA 8. INDICADORES BIOLOGICOS: PARAMETROS SOMATOMETRICOS Y
CONSTANTES VITALES.

1. Pardmetros somatométricos: concepto, técnicas de medida e interpretacién.
2. Constantes vitales: concepto, técnicas de medida e interpretacion.

www.euroinnova.edu.es
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3. Registro de datos.
4. Aplicaciones informaticas de bases de datos.
5. Bibliografia sobre indicadores biolégicos.

MODULO 3. PRODUCTOS SANITARIOS Y
PARAFARMACEUTICOS, DISPENSACION Y UTILIZACION

UNIDAD DIDACTICA 1. DISPENSACION Y VENTA DE PRODUCTOS PARAFARMACEUTICOS.

1. Condiciones de dispensacién y venta de productos de parafarmacia.

2. Codificacion de productos de parafarmacia.

Productos parafarmacéuticos que forman parte de la prestacién farmacéutica:
condiciones de dispensacion e identificaciéon del cupén-precinto.

Regulacién comunitaria de los productos sanitarios.

Material de acondicionamiento de productos sanitarios.

Marcado de conformidad "CE".

Datos que deben figurar obligatoriamente en los envases y en la etiqueta.

w

Nouv bk

UNIDAD DIDACTICA 2. PRODUCTOS SANITARIOS.

1. Definicién, caracteristicas y clasificacion.
2. Material de cura: algodén, gasas, esparadrapos, adhesivo sanitarios y apositos.
3. Productos sanitarios para inmovilizacién y sujecién: vendas, vendajes y productos
eldsticos.
4. Lainsuficiencia venosa: varices y medias terapéuticas.
5. Material de sutura: hilos y agujas.
6. Equipos de inyeccién.
7. Sondas, catéteres y canulas.
8. Productos sanitarios para incontinencia.
9. Osteomias: cuidados, dispositivos y accesorios.
10. Anticonceptivos de barrera.
11. Productos de éptica oftalmica.
12. Material utilizado para higiene.
13. Productos infantiles.
14. Otros productos y materiales.
15. Productos sanitarios de uso especifico en hospitales.
16. Aplicaciones informaticas de base de datos de parafarmacia.

UNIDAD DIDACTICA 3. BIOCIDAS.

Antisépticos y desinfectantes.

Pediculosis: piojos y sarna.

Productos de elecciéon para el tratamiento.
Repelentes de insectos.

Biocidas de uso animal.

vhwnNn =
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UNIDAD DIDACTICA 4. DERMOFARMACIA Y COSMETOLOGIA.

Conceptos basicos.
Estructuray tipos de piel.
Higiene de la piel infantil.
Cosméticos infantiles.
Higiene facial.
Cosméticos para limpieza y tratamientos faciales.
Cosmeéticos decorativos.
Cosméticos para la zona ocular y los labios.
9. Higiene de la piel.
10. Cosméticos para limpieza y tratamientos corporales.
11. Higiene capilar.
12. Cosméticos para limpieza y tratamientos capilares.
13. Fotoproteccion solar.
14. Productos solares.
15. Autobronceadores.
16. Productos de accién especial.
17. Reacciones adversas de productos cosméticos.
18. Fichas de cosmetovigilancia.

O N AR WN =

UNIDAD DIDACTICA 5. HIGIENE BUCODENTAL.

1. Salud bucodental.

2. Higiene bucodental en la infancia.

3. Principales problemas buco-dentales: enfermedad periodontal, caries dental,
hipersensibilidad dental, control de la placa bacteriana, xerostomia.

4. Preparados para la higiene y tratamientos de la cavidad bucal: productos cosméticos
dentales y productos con registro DENT.

UNIDAD DIDACTICA 6. NUTRIFARMACIA Y DIETOTERAPIA.

Alimentacién.

Clasificacion.

La alimentaciéon del lactante.

Defectos enzimaticos de mayor importancia en la lactancia.
Preparados alimenticios infantiles.

Alimentacién en situaciones especiales.

Embarazo, lactancia, situaciones patoldgicas especiales, deportistas, ancianos.
Suplementos alimentarios.

Vitaminas y sales minerales.

. Complementos dietéticos.

. Clasificacion de las dietas.

. Dietas especiales.

. Productos dietéticos.

. Tipos de dietas y productos dietéticos susceptibles de financiacién.

N hwWN =
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MODULO 4. ANALISIS CLINICOS ELEMENTALES

UNIDAD DIDACTICA 1. EL LABORATORIO DE ANALISIS CLINICOS. SEGURIDAD E HIGIENE.

1.
. Material, instrumentos y equipos basicos del laboratorio clinico.
. Seguridad y prevencién de riesgos en el laboratorio clinico: Normativa basica de

(9]

Descripcién de un laboratorio clinico.

seguridad en el laboratorio.
Normas bdsicas de higiene en el laboratorio.

. Técnicas de limpieza, desinfeccion y esterilizacion.

Normas de orden y mantenimiento en el laboratorio.

UNIDAD DIDACTICA 2. MUESTRAS BIOLOGICAS.

kN =

Material para obtencién, conservaciony transporte de muestras.

Tipos de muestras.

Etiquetado de las muestras.

Conservacion de muestras.

Normas de prevencion de riesgos en la manipulacién de muestras bioldgicas.

UNIDAD DIDACTICA 3. ENSAYOS ANALITICOS BASICOS.

1.

oukwnN

Principios elementales de los métodos de andlisis clinicos: organolépticos, fisicos,
quimicos, enzimaticos, inmunoldgicos.

Fotometria de reflexién.

Analitica automatizada.

Aplicaciones.

Expresiéon y registro de resultados.

Proteccion de datos personales.

UNIDAD DIDACTICA 4. CONSTANTES BIOLOGICAS.

1.
2.

Interpretacién de sus variaciones.
Interferencias de los medicamentos con los parametros biolégicos analizados.

MODULO 5. ELABORACION DE FORMULAS MAGISTRALES,
PREPARADOS OFICINALES, DIETETICOS Y COSMETICOS

UNIDAD DIDACTICA 1. EL LABORATORIO FARMACEUTICO. GENERALIDADES.

RARE I o e

www.euroinnova.edu.es

Utillaje en el laboratorio farmacéutico.

Tipos de materiales, clasificacion, manipulaciény aplicaciones.

Equipos utilizados.

Técnicas y procedimientos de limpieza y desinfeccion del material y equipos.
Normativa comunitaria estatal y en su caso autonémica sobre: Correcta elaboraciény
control de calidad de férmulas magistrales y preparados oficinales.
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UNIDAD DIDACTICA 2. PRODUCTOS UTILIZADOS EN LA ELABORACION.

1.

6.

Conceptos basicos en la elaboracién de medicamentos: principio activo, materia prima,
excipiente, forma farmacéutica, fFérmula magistral, preparado oficinal.

. Abreviaturas utilizadas en formulacién magistral.
. Materias primas: legislacion vigente, Real Farmacopea Espafola, origen, pruebas de

identificacién, control de calidad, etiquetado y almacenaje.
Excipientes mas utilizados en las formulaciones y funciones principales.

. Material de acondicionamiento: legislacion vigente, normas de calidad, condiciones de

uso y etiquetado.
Terminologia bdsica en la elaboracién de medicamentos.

UNIDAD DIDACTICA 3. OPERACIONES FiSICO QUIMICAS BASICAS PARA LA ELABORACION Y
CONTROL DE PRODUCTOS.

1.

o.
10.
11.
12.
13.
14.

N A WN

Medicién de volumen: unidades, material volumétrico, calibrado, limpiezay
recomendaciones de uso.

Determinacion de la masa: Unidades de masa, balanzas y métodos de pesada.
Verificacién y calibracién.

Concentracién: concepto y expresién.

Unidades.

Técnicas de dilucion.

Realizacién y célculos.

Densidad: concepto, determinacién y aplicaciones.

Medicién de temperatura.

Viscosidad: concepto, determinaciény aplicaciones.

Punto de fusion: concepto y determinacion.

Punto de solidificacion: concepto y determinacién.

Determinacién del pH.

Conceptos fundamentales.

UNIDAD DIDACTICA 4. OPERACIONES FARMACEUTICAS BASICAS.

—

SoOoYeNOUAWDN =

Evaporacion.

Division de sélidos.

Extraccién de componentes.
Homogeneizacion de componentes.
Tamizacion.

Técnicas de desecacion.
Liofilizacién.

Granulacion.

Filtracién.

Esterilizacion.

Otras operaciones tecnofarmacéuticas.

UNIDAD DIDACTICA 5. OPERACIONES PARA LA PREPARACION DE FORMULAS

www.euroinnova.edu.es
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MAGISTRALES Y PREPARADOS OFICINALES.

HwwnN =

W oNW

10.

Sistemas dispersos homogéneos: disoluciones.

Sistemas dispersos heterogéneos: emulsiones, suspensiones y aerosoles.

Vias de administracion de medicamentos.

Formas farmacéuticas mas usuales: clasificacién, concepto y técnicas de elaboracién:
Formas farmacéuticas de administracion oral liquidas (gotas, jarabes);formas
farmacéuticas de administracién oral sélidas (comprimidos, cdpsulas, granulados,
papelillos); formas Farmacéuticas de aplicaciéon topica (pomadas, pastas, geles, cremas,
emulsiones, lociones); formas farmacéuticas de administracién parenteral
(inyectables); formas farmacéuticas de administracién via rectal, vaginal y uretral
(supositorios, 6vulos vaginales); formas farmacéuticas de administracién respiratoria
(aerosoles), fFormas fFarmacéuticas de administracion éptica y oftalmica.

Utillaje para elaboracién de formas farmacéuticas.

Andlisis de los productos obtenidos.

Acondicionamiento y etiquetado de productos.

Conservacion y caducidad de las férmulas magistrales.

Documentacion utilizada en la elaboraciéon de productos fFarmacéuticos y
parafarmacéuticos.

Normas de correcta elaboracién y control de calidad de férmulas magistrales 'y
preparados oficinales.

UNIDAD DIDACTICA 6. FORMULACION HOMEOPATICA.

No

RARE I o e

Cepas homeopaticas.

Excipientes.

Utillaje.

Operaciones especificas de los preparados homeopéticos.

Obtencién de la tintura madre, tipos de diluciones (diluciones de Hahnemann,
diluciones de Korsakov), impregnacion.

Formas farmacéuticas especificas en homeopatia: granulos y glébulos.
Preparados homeopaticos.

MODULO 6. MARKETING FARMACEUTICO

UNIDAD DIDACTICA 1. PAPEL DEL MARKETING EN EL SISTEMA ECONOMICO Y EN LA
GESTION EMPRESARIAL

1.

4.

Evolucion del concepto y contenido del marketing: el intercambio como criterio de
demarcacion del alcance del marketing.

La funcién del marketing en el sistema econémico.

El marketing como filosofia o cultura empresarial: evolucion del papel del marketing
dentro de la empresa. Las tendencias actuales en el marketing.

Marketing y direccion estratégica.

UNIDAD DIDACTICA 2. DEFINICION Y DELIMITACION DEL MERCADO RELEVANTE

1.

www.euroinnova.edu.es

El entorno de las Organizaciones
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El mercado: Concepto y delimitacién
El mercado de bienes de consumo
El mercado industrial

El mercado de servicios

UNIDAD DIDACTICA 3. LA SEGMENTACION DEL MERCADO

1.

3.
4,

Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las
organizaciones.

Los criterios de segmentacién de mercados de consumo e industriales. Requisitos para
una segmentacién eficaz.

Las estrategias de cobertura del mercado.

Las técnicas de segmentacion de mercados a prioriy a posteriori.

UNIDAD DIDACTICA 4. LA INVESTIGACION DE MERCADOS Y EL MARKETING

1.
2.
3.

Los componentes de un sistema de informaciéon de marketing
Concepto, objetivos y aplicaciones de la investigacion de mercados
Metodologia para la realizaciéon de un estudio de investigacion de mercados

UNIDAD DIDACTICA 5. ESTUDIOS DE MERCADO Y SUS TIPOS

oukhwnNn-=

Estudios de mercado

Ambitos de aplicacion del estudio de mercados
Tipos de disefo de la investigacién de los mercados
Segmentacién de los mercados

Tipos de mercado

Posicionamiento

UNIDAD DIDACTICA 6. ELENTORNO FARMACEUTICO

AN =

Estructura del mercado farmacéutico y su regulacion
Sistemas de registro de medicamentos

Distribucién fFarmacéutica

Estructura de un laboratorio farmacéutico
Principales factores en el desarrollo de farmacos

UNIDAD DIDACTICA 7. MARKETING FARMACEUTICO

1

www.euroinnova.edu.es
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Marketing farmacéutico

Servicio cientifico

Tipos de mercados farmacéuticos
Regulacién de la publicidad y promocion
Patentes y marcas

Asociaciones profesionales

Politica de producto

Politica de precio

Politica de distribucion

Comunicacion farmacéutica
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UNIDAD DIDACTICA 8. PLANIFICACION DE MARKETING

1. Técnicas de prevision de ventas

2. Marketing estratégico

3. El plan de marketing

4. Auditoria del plan de marketing: control externo e interno

UNIDAD DIDACTICA 9. VENTAS

Red de ventas

Visita Médica

Micromarketing

Prevision de ventas

Elementos financieros en marketing farmacéutico

uhwN =

UNIDAD DIDACTICA 10. FARMACOLOGIA Y MARKETING ESPECIALIZADO

Biofarmacia

Formas farmacéuticas

Marketing de genéricos

Marketing de productos hospitalarios
Marketing personal

MODULO 7. SOFTWARE DEMO - GESTION DE FARMACIAS

uhwN =
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. Te ha parecido interesante esta formacion? Si adn tienes dudas, nuestro
equipo de asesoramiento académico estara encantado de resolverlas.
Preguntanos sobre nuestro método de formacion, nuestros profesores, las
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Solicita informacion sin compromiso.
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